                                    A turisztikai piac általános jellemzői

A turisztikai piac a turisztikai kereslet és a turisztikai kínálat összessége, amit az ár motivál. A turisztikai piacnak számos olyan sajátossága van, jellemző vonása van, ami megkülönbözteti a többi piactól.

1. A turisztikai piac általános jellemzői

· a kereslet nem mindig találkozik a kínálattal

· a kereslet és kínálat térben és időben elkülönül

-  térbeli elkülönülés: a kínálat helyhez kötött, ezért a keresletet kell a kínálat helyére               ( fogadóhely ) vinni

-  időbeli elkülönülés: a turizmusban résztvevő általában jóval az utazás előtt dönt és általában nem, vagy alig ismeri a fogadóhelyet

· a turizmusban résztvevők igényüket több helyen is kielégíthetik

· a turisztikai kínálat jórészt szolgáltatásokból áll

· a turisztikai piac világpiac

· szubjektív tényezők befolyásolják

· a szolgáltatásokat emberek nyújtják

· a szolgáltatásokat igénybe vevő vendégek sem egyformák

· a turisztikai piacon sokféle kereslettel találkozhatunk: összetett jellegű a megjelenő fizetőképes igény

2. A világturizmus jelenlegi helyzete

· előtérbe kerülnek a környezetvédelem szempontjai

· megváltozott a kereslet jellege

· növekedett az igény a komplex termékek iránt

· fokozódott az ép természeti és kulturális környezet iránti igény

· növekedett a magas színvonalú szolgáltatások iránt

· jellemzővé vált a megnyújtott hétvégi pihenés

· előtérbe került a hivatásturizmus

· a nyugdíjasok nagy tömegben jelentek meg

3. A hazai turizmus jelenlegi helyzete

· a vonzerők rossz kihasználtsága

· elmaradott infrastruktúra ( közlekedés, turisztikai infrastruktúra )

· nem megfelelő turisztikai termékek ( kedvezőtlen összetétel )

· területileg és szezonálisan központosított ( Budapest, Balaton )

· a külföldi turizmus túlsúlya

· gond van az általános biztonsággal ( rossz közbiztonság )

· erősödő konkurencia ( a szomszédos országokban hasonló turisztikai termékek jelennek meg )

· a turisztikai kereslet jelentős változása

· a bevásárló turizmus irányának megváltozása

· Németország egyesítése miatt elmaradtak bizonyos turistarétegek

· a volt szocialista országokból érkezők számának csökkenése

4. A hazai turizmus fejlesztési lehetőségei

· a turisztikai propaganda javítása

· a gyógy és fürdőturizmus fejlesztése

· nemzeti kultúránk bemutatása

· az átutazó turizmus igényeinek jobb kielégítése

· gasztronómia és borkultúra hagyományainak jobb kihasználása

· a turizmus ágazati fejlesztése

· gyógyturizmus

· falusi és tanyasi turizmus

· sport-, hobby- és zöldturizmus

· vásárturizmus

· incentive turizmus

· a turizmus területi fejlesztése

· Mátra, Bükk ( termálvíz, természeti értékek, sport )

· Alföld ( termálvíz, falusi turizmus )

· Balaton ( jobb vízminőség, új arculat kialakítása )

· kerékpáros turizmus

· vidéki repülőterek

· dunai és tiszai turizmus ( vízitúrák, vízisportok )

